2022年专升本考试《传播学》考试大纲
一、总纲
本大纲适用于：安徽省属普通高校（以及经过批准举办普通高等职业教育的成人高等院校）的应届全日制普通高职（专科）毕业生；安徽省高校毕业的具有普通高职（专科）学历的退役士兵。考试是国家承认的招收专科学生升入本科阶段学习的选拔性考试，旨在考核学生对于本课程是否达到进入本科学习水平的基本要求。考试需在统一规定的时间内，采用闭卷方式进行。
本大纲旨在规定课程学习和考试的内容和范围，是实施课程考试的重要依据，也是指导学生高效学习的纲领性文件，有助于考试标准的规范化和具体化。
《传播学》是广告学专业的核心课程，其教学目的和任务是系统地讲授社会信息传播的基本理论，使学生了解和掌握社会信息传播的要素、流程、效果以及信息传播的层级。通过把握信息传播的历史、现状与未来趋势，进一步学习其它专业课程和将来从事与本专业有关的工作打下良好的基础。考试以传播的基础知识为核心，强调课程的综合性和实践应用性。
二、学科考查内容纲要
（一）考核目标与要求
本课程考试参考书目：《传播学概论》第三版，孙庚，中国人民大学出版社，2014年
1、 能力目标
（1）熟悉与掌握党和国家有关新闻传播的方针、政策和法规，拥有坚定正确的政治方向；
（2）养成较强的传媒批判思维，能够独立思考、分析与参与当前的传播活动；
2、 知识目标
（1）掌握传播学产生与发展的基本脉络；
（2）把握传播学理论的基本框架，明确其与其他相关理论和学科的关系；
（3）掌握人类社会传播过程的基本要素、结构、功能；
（4）掌握传播学的四大奠基人与相关理论；
（5）掌握人类的传播历史与各阶段的传播特征；
（6）掌握大众传播效果研究的各阶段理论成果；
3、素质目标
（1）鼓励开放性、创造性、批判性思维，能够结合我国当前的传播热点、传播特点展开独立思索与分析。
（2）对以西方观点为主的传播学理论体系进行深入的剖析与客观的评价，并在此基础上理解、把握并认同具有中国特色的传播学现象。
（二）考试范围与要求
第一章  人类传播概述（一般）
第一节  传播的定义  
第二节  人类传播的历史
口语传播、文字传播、印刷传播、电子传播、网络传播
互联网传播的特点
第二章  传播学的诞生（重点）
第一节  传播学的起源  
传播学的诞生条件
第二节  传播学的源流及发展
传播学的四大奠基人、传播学之父
经验学派、批判学派
第三章  传播的基本过程（重点）  
第一节  传播的构成要素  
信源、信宿、编码、讯息、媒介、噪音、反馈
第二节  传播的类型  
第三节  传播过程模式
5W模式、施拉姆大众传播模式、赖利夫妇传播系统模式
第四章  传播学研究方法（一般）
第一节  实地调查法  
实地调查的四个阶段、问卷调查的分类
第二节  内容分析法  
第三节  控制实验法  
第四节  个案研究法
第五章  传播学基本概念（一般）
第一节  信息  
第二节  符号与意义
符号的定义、特征、非语言符号的种类
共享意义
象征性互动
第六章  人际传播 （一般）
第一节  人际传播的特征  
人际传播的功能
人际传播的基本特点
第二节  人际传播的技巧
第七章  组织传播（一般）  
第一节  组织与组织传播  
第二节  组织传播的重要学派
古典管理学派、人际关系学派、人力资源学派
马斯洛需求层级理论
第八章  大众传播（重点）
第一节  认识大众传播  
大众传播的特点
大众传媒与文化之间的关系
第二节  大众传播的社会功能
拉斯韦尔三功能说、赖特的四功能说、拉扎斯菲尔德与默顿的观点
施拉姆的四项功能
李普曼“拟态环境”
第九章  受众（一般）
第一节  认识受众
受众的三种角色  
第二节  受众研究经典理论
受众的社会分化论、受众的社会关系论
第十章  大众传播的社会控制（重点）  
第一节  几种重要的媒介控制理论
自由主义理论、社会责任理论、发展中国家的媒介规范理论  
第二节  传播的社会控制  
第三节  传播中的“把关人”
把关人理论
第十一章  大众传播媒介（重点）
第一节  媒介的主要传播特征  
第二节  麦克卢汉的媒介理论
媒介是人体的延伸、媒介即信息、地球村
第十二章  大众传播效果研究（一般）  
第一节  超强效果论阶段和有限效果论阶段  
魔弹论、人民的选择、二级传播理论
第二节  适度效果论阶段  
使用与满足研究、创新与扩散
第三节  回归强大效果论阶段  
沉默的螺旋
第四节  其他效果研究
知识沟理论
第十三章  跨文化传播（一般）
第一节  认识跨文化传播  
第二节  文化模式与传播方式 
霍夫斯泰德文化维度理论 
第三节  跨文化传播中的障碍  
第四节  跨文化传播技能

3、 试卷结构
（试卷总分为150分）
	序号
	题型
	题量
	分值

	1
	单项选择题
	10
	30

	2
	判断题
	10
	30

	3
	名词解释题
	5
	40

	4
	论述题
	1
	20

	5
	案例题
	1
	30
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